
В школе даже самые интересные предметы все равно остаются для детей досадной 

необходимостью. А дополнительные занятия — это игра и смена деятельности. Ребенок может 

выбрать то, что ему действительно интересно, раскрыть свой потенциал и открыть новые 

таланты.  

Детское волонтерское движение «Твори добро!» 

 1-11 класс   Есть места   Бесплатно    ОВЗ 

Социально педагогическое  

(краткое описание) 

Основной слоган – «Добро – это ты». Главный ресурс в мире помощи – это сам человек, со своими 

интересами, предпочтениями, знаниями, умениями и навыками. У добра нет пола, возраста, цвета 

и границ. Добровольчество доступно для каждого, и любой вклад важен. В основе рекламных 

концептов – объединение различных видов волонтерской деятельности, от помощи пожилым, в 

частности помощь в доставке продуктов, до помощи животным и эковолонтерства, где участники 

объединяются, чтобы сделать мир вокруг себя лучше и добрее. 

«Социальная активность» «#МыВместе» https://мывместе.рф 

«Добро – это ты» Крупнейшая платформа для добрых дел https://dobro.ru/ 

++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++++ 
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(Основное описание) 

https://мывместе.рф/
https://dobro.ru/


Основной слоган – «Добро – это ты». Главный ресурс в мире помощи – это сам человек, 

со своими интересами, предпочтениями, знаниями, умениями и навыками. У добра нет 

пола, возраста, цвета и границ. Добровольчество доступно для каждого, и любой вклад 

важен. В основе рекламных концептов – объединение различных видов волонтерской 

деятельности, от помощи пожилым, в частности помощь в доставке продуктов, до помощи 

животным и эковолонтерства, где участники объединяются, чтобы сделать мир вокруг 

себя лучше и добрее. 

«Самый простой и понятный многим людям механизм участия в добрых делах - это 

пожертвования. Кто-то болеет, кому-то нужна школьная форма, где-то случился пожар… 

Как помочь? Перевести деньги, а там разберутся. Есть же какие-то специальные люди - 

волонтеры и разные организации, они купят все необходимое и передадут. Но, на самом 

деле, помощь - это не всегда про деньги. Главный ресурс в добровольчестве - это сам 

человек. Его время, силы и дела. Самое ценное здесь - личное участие», - пояснила идею 

рекламной кампании генеральный директор АНО «Национальные приоритеты» София 

Малявина. 

 Еще один посыл кампании – это многообразие направлений волонтерства. Благодаря 

этому можно выбрать наиболее подходящую деятельность и это позволяет не только 

отдавать, но и получать – полезные навыки и опыт в любимом деле. 

Организаторами социальной рекламной кампании выступили Федеральное агентство по 

делам молодежи (Росмолодежь) и АНО «Национальные приоритеты». 

 


